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#ISBN 978-3-406-59330-7# Schicksale von Unternehmen entscheiden sich auf
M??rkten, auf denen sie scheitern oder aber gewinnen. Unter erschwerten
Marktbedingungen (u. a. dynamische M??rkte, globaler Wettbewerb, hoher
Innovationsdruck, k??rzere Produktionszyklen) k??nnen Unternehmen nur dann
erfolgreich sein, wenn sie schl??ssige, ganzheitliche Marketingkonzepte
entwickeln und konsequent umsetzen.Diese kompakte Einf??hrung in das
Konzeptionelle Marketing zeigt systematisch anhand zahlreicher Fall- und
Erfolgsbeispiele, wie Marketingkonzepte f??r bestehende und neu zu
gr??ndende Unternehmen professionell erarbeitet werden k??nnen.Im
Mittelpunkt stehen dabei die drei zentralen Konzeptionsbausteine eines
ganzheitlichen, vollst??ndigen Marketingkonzepts: - Marketingziele -
Marketingstrategien - MarketingmixDieser moderne, management-orientierte
Ansatz beruht auf der Einsicht, dass erfolgreiches, nachhaltiges
Marketinghandeln abgestimmte Entscheidungen auf allen drei Konzeptebenen
voraussetzt. Das hei??t, jede operativ-instrumentale Marketingma??nahme
muss vor dem Hintergrund eines ziel-strategischen Grundkonzepts gepr??ft und
getroffen werden.Jetzt im Premium-Format: lesefreundlich und ??bersichtlich
mit allen neuen Entwicklungen zu Marketingzielen, Marketingstrategien,
Marketing-Management und Marketingmix (Produkt, Preis, Absatz,
Kommunikation).Prof. Dr. Jochen Becker lehrte an der FH Aachen BWL, insbes.
Marketing. Er verf??gt ??ber langj??hrige Berufs- und Beratungspraxis. Er wurde
bekannt durch das Standardwerk "Marketing-Konzeption" (9. Auflage 2009), mit
dem er den Konzeptionellen Ansatz im Marketing begr??ndet hat.F??r
Studierende des Marketing an Universit??ten, Fachhochschulen und Akademien,
Existenzgr??nder, Mitarbeiter in Marketing und Vertrieb.
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